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EDITORIAL

or
genau 36 Jahren

wurde farfalla gegriindet und ist

bis heute ein inhabergefiihrtes Pionierunternehmen fiir Natur-
kosmetik und Aromatherapie. Nicht alle Familienunternehmen

haben das grosse Gliick, einen Nachfolger zu finden, deshalb ist
farfalla stolz und froh, mit dem aktuellen Generationenwechsel

eine Ubergabe innerhalb der Familie sicherzustellen. Aufmerk-

samen Beobachtern ist vielleicht nicht entgangen, dass Malvin

Richard, Sohn der farfalla Mitgriinder Marianne und Jean-Claude,
bereits seit 2015 Mitglied der farfalla Geschdftsleitung und fiir Mar-

keting und Verkauf zustdndig ist. 2018/19 werden sich Jean-Claude

Richard und Gian Furrer aus dem operativen Geschdft zuriickziehen.

Was so ein Wechsel mit sich bringt? Die Herausforderung, den alten
Werten treu zu bleiben und gleichzeitig mit neuem Elan eigene Ideale
und neue Ideen umsetzen zu diirfen. In den letzten 30 Jahren hat sich
unsere Gesellschaft stark individualisiert, und auch die Hautbediirfnisse
sind viel individueller geworden. Diesem Bediirfnis soll, auf sehr einfache
und anwenderfreundliche Weise, Rechnung getragen werden. Das Neue
soll also ein echter Mehrwert fiir Sie sein, und hat gleichzeitig den Urge-
danken der farfalla Griinder zur obersten Maxime erhoben: Menschen mit
Pflanzenkraft darin zu unterstiitzen, ihr personliches Wohlbefinden und
damit ihre Grundlage fiir Gliick und Zufriedenheit zu steigern.

Und da Innovation auch augenscheinlich werden darf, wird nach und nach
das komplette Produktdesign die Generation farfalla 2.0 widerspiegeln. Die
Produktpalette wurde verjiingt, vereinheitlicht und vereinfacht. Teil der neuen
farfalla Generation ist neben Malvin das erstklassige Team unseres Produk-
tionslabors um Kosmetikchemikerin Johanna und Ethnobotanikerin Serena,
die unsere Naturkosmetik auf ein neues Level ,beamten®. Ein ,,Griindungsmit-
glied“der ersten Stunde wurde iibrigens vom treuen Maskottchen zum Shoo-
tingstar befordert und erhdlt in Zukunft ganz neue Ehren — der Schmetterling.
Statt ,essentials* heisst das farfalla Magazin nun auch ,follow the butterfly“. Was
es mit dem Schmetterling auf'sich hat lesen Sie ab Seite 8.

Freuen Sie sich auf alte Werte und neue Produkte.
Folgen Sie einfach dem Schmetterling...
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Vor tiber dreissig Jahren ins Leben
gerufen von vier Schulfreunden, die
erst gemeinsam Musik machten und
spdter Kosmetik mit ditherischen Olen
komponierten — Gian Furrer, Paul
Gisler, Jean-Claude und Marianne
Richard tibergeben ihr Lebenswerk
farfalla an Patensohn bzw. Sohn
Malvin Richard.

KINDHEIT IN DER GRUNDER-W6

Wie war das eigentlich, in einer Kom-
mune aufzuwachsen? Malvin lacht.
Eswar toll. Hier lebten bis zu 12
Personen mit ihren Kindern. Tags-
iiber gingen einige kreativen Arbeiten
nach, um den Lebensunterhalt der
Kommune zu finanzieren. Ein ande-
rer Teil blieb zu Hause und widmete
sich dem Anbau von Biogemiise und
Krdutern fiir die Kiiche und die Her-
stellung von Heilpflanzenausziigen,
iibten Yoga oder Tai-Chi. So war fiir
uns Kinder immer was los. Konnten
wir mal nicht einschlafen, wurden
wir im Kinderwagen mit Rollschuhen
durch die Strassen gefahren, bis uns
die Augen zufielen.

Malvins Eltern, Marianne und
Jean-Claude, lebten in der damals
,Kommune‘ genannten WG mit

den spdteren farfalla Mitgriindern
Paul Gisler und Gian Furrer. Hier
experimentierten sie mit Dingen,

die in den 1980er Jahren noch exo-
tisch waren: Sie praktizierten Yoga,
riihrten Cremes, produzierten Tofu
und Kombucha. Malvin erinnert sich:
,Fiir mich war das ganz normal. Der
Kombucha oder die Sojamilch im

HALVIN AL T1-IARRIGER oy DUFTREISE

Kiihlschrank waren halt einfach da
wie Fleisch oder Rivella bei anderen
Leuten. Erst spditer realisierte ich,
dass nicht jede Familie Tofu selber
macht, geschweige denn kennt! Und
dass ein Thema wie Naturschutz
nicht iiberall einen so hohen Stellen-
wert hatte wie bei uns.“ Die Offenheit
gegeniiber anderen Kulturen, alter-
nativen Lebensweisen und exotischen
Heilmethoden fiihrte bald zum Aus-
probieren von aromatherapeutischen
und naturkosmetischen Rezepten. Im
Zentrum stand stets die Suche nach
Balance und dem Leben im Einklang
mit der Natur, die die Freunde be-
reits vor Malvins Geburt auf Reisen
fiihrte — zum Beispiel mit dem VW-
Bus via Afghanistan nach Indien.
Begegnet sind sie Menschen, die mit
Aromapflanzen Kérper und Geist

ins Gleichgewicht bringen. Gefunden
haben sie ein Lebensziel: Menschen
mit Pflanzenkraft darin zu unterstiit-
zen, ihr persénliches Wohlbefinden
zu steigern.

In Malvins Geburtsjahr 1982 wurde
auch die Idee fiir farfalla geboren.
,Die Liebe zur Kraft der Pflanzen und
die Begeisterung fiir ethnobotanische
Duftreisen haben natiirlich auf mich
abgefdrbt*, so Malvin Richard. ,,Aber
als Kind wdre ich auch gerne ein-
fach mal nach Italien an den Strand
gefahren. Stattdessen streifte ich mit
meinen Eltern durch Immortellen-
felder oder Ylanghaine und schwitzte
in altertiimlichen Destillen.“

PRRFUM STATT STURM & DRANG

Und so war auch gar nicht immer
klar, dass Malvin einmal bei farfalla
arbeiten wiirde. Druck von den El-
tern die Firma zu tibernehmen, spiir-
te der 36-jdhrige nie. Erfahrungen

in der Finanzwirtschaft prégten die
Zeit nach seinem Studium, bevor

er zusammen mit zwei Freunden

die Naturparfum-Firma Richard-
LiischerBritos griindete. Unterdessen
sammelte er wertvolles Wissen iiber
Naturkosmetik und dtherische Ole,
und verliebte sich ganz neu in die
Welt des Schmetterlings.

Wenn sich die alte farfalla Genera-
tion 2019 vollstindig aus dem Ta-
gesgeschdft zurtickgezogen hat, wird
Malvin als einziger Eigner operativ
tdtig sein. Birgt so ein Wechsel nicht
auch Konfliktpotential? ,In meinem
familidren Kontext bedeutete rebel-
lisch zu sein, gut strukturiert und
organisiert zu sein. Dies erkldrt
vielleicht, warum ich Wirtschaft an
renommierten Institutionen studierte
oder bei PriceWaterhouseCoopers
arbeitete. Mein Vater konnte dies
nicht wirklich nachvollziehen!*

Malvin Richard:

Es bleiben ein starkes Geschdfts-
fiihrungsteam, flache Hierarchien
und MitarbeiterInnen, die mit Liebe
dabei sind. Denn farfalla wdre nicht
farfalla, wenn der Gedanke des ge-
meinsamen Erschaffens nicht weiter
im Vordergrund stiinde. Und der der
Freundschaft, wie ein Blick auf das
neue Team zeigt. In diesem Spirit
haben Alt und Jung zusammen das
entwickelt, was eben doch neu und
anders wird: Ein Produktkonzept,
dessen Innovation darin liegt, das
eigene, individuelle Pflegebediirfnis
mit Pflanzenkraft zu unterstiitzen.
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SERENA BRITOS

Ethnobotanikerin

die Natur und ihre Vielfalt
und Schonheit. Ich brenne darauf; alle ihre
Facetten kennenzulernen!

ethnobotanische In-
spiration und Rezepte aus aller Welt. Die Ethno-
botanik erforscht die Beziehungen der Menschen

MALVIN RICHARD

Geschdftsleitung

Duftreisen,
Bergsteigen und Tangotanzen

Bergamotte, und und und. ..

dass sich alle
Mitarbeiter wohl und motiviert fiihlen

Wihrend eines
Studiensemesters in Indien besuchte ich einige
Anbaugebiete von Aromapflanzen.
Ein Ort hat mich ganz speziell begeistert. Ein
Sandelholzwald inmitten mystischer Hiigel in
Nl Tt [ der tropisch feuchten Luft lag
der warme, balsamische Sandelholzduft. b
Spaziergang durch diesen Wald wird mir im-

zu den Pflanzen. Eine unerschépfliche [Nl mer in Erinnerung bleiben.

die uns lehrt, wie Pflanzen [l &ulee 48

Pflege und Brauchtum verwendet werden.

Immer noch
die Cevennen und der wilde Berglavendel -
obwohl oder weil es die erste Duftreise
meines Lebens war...

DIE NEVE

GENERATION

LUKAS LUSCHER

Marketingleiter

Parfums und das Bereisen
und Eintauchen in die wunderbaren Terroirs
und Kulturen dieser Erde

JOHANNA KRAUSZ

Naturkosmetik-Chemikerin

Duft- und Heilpflanzen in
der Natur sammeln, um sie anschliessend fiir
Tee zu verwenden und mit ihnen das

die marokkanische Haus zu beduften

Gastfreundschaft, die Herzenswdrme und das dass [eilg

Gefiihl, sich auf Reisen und doch zu Hause zu Naturkosmetika den KundInnen grosstes

fiihlen, haben den Besuch bei der Nanaminze Anwendungsvergniigen [ RoaottuRILe]
in Marokko fiir mich unvergesslich gemacht maximale Wirkung entfalten

dass die Schmetterlinge in die Herzen fliegen
und der Name farfalla bei den KundInnen ein
Ldcheln zaubert

je nach Stimmung: Nana- der Duft des
minze als Espresso-Ersatz; Arve fiir die griechischen Feigenbaums
Geborgenheit, Bergamotte fiir die Lebenslust



MERR ALS
EIN MASKOTTCHEN



SINNBILDLICH e

Schmetterling in mehrfacher Hinsicht zu uns:

LEBENSFREUDE

Wem leuchtet nicht beim Anblick eines vorbei-
schwebenden Schmetterlings unwillkiirlich ein
Sonnenstrahl ins Herz? Mit seiner Farbenpracht
und seiner filigranen Eleganz verkorpert er fiir
uns Lebensfreude, Balance und Wohlbefinden
und fiihrt uns unsere Mission vor Augen: Men-
schen ganz individuell zu helfen, sich mittels
Aromapflanzen ausgeglichen, lebensfroh und
gesund zu fiihlen.

NATURLICHKEIT & UMWELTSCHUTZ

Da sich Schmetterlinge oft sehr eng und sehr
spezialisiert an wenige Pflanzenarten binden,
bilden sie im Naturschutz eindriickliche Bioin-
dikatoren dafiir, ob ein Lebensraum aus dem
Gleichgewicht geraten ist — durch den Riickgang
von Nahrungspflanzen oder durch Schadstoff-
belastung. Umgekehrt sind auch einige Pflanzen
auf die Falter angewiesen, wenn nur diese ihre
speziell geformten Bliiten bestduben kénnen. Mit
unserer Verpflichtung zu Bio und Nachhaltigkeit
schiitzen wir Lebensrdume und sorgen dafiir,
dass Schmetterlinge fliegen.

ARTENREICHTUM & INDIVIDUALITAT

Die Schmetterlinge (Lepidoptera) bilden nach
den Kdfern die artenreichste Insekten-Ordnung.
Es gibt weltweit 160.000 Arten, die, bis auf

die Antarktis, alle Kontinente bevolkern. Jede
Schmetterlingsart hat dusserst spezialisierte
Anspriiche an ihren Lebensraum.

SCHONHEIT & POESIE

Als ,Blume ohne Stiel“ hat der franzdsische Dich-
ter Gérard de Nerval den Schmetterling bezeich-
net. Mit seiner schwerelosen Schonheit befliigelt
er seit Jahrtausenden Lyriker zu poetischen
Glanzstiicken tiber Liebe, Schonheit, Wandel
und Vergdnglichkeit. Im 18. Jahrhundert wurde
der Schmetterling mit der menschlichen Seele
gleichgesetzt, und bereits im alten Griechenland
hatte der Begriff, Psyche“die doppelte Bedeu-
tung von Seele und Schmetterling.

PARALLELEN -or cmering

wir auch in der Hautpflege:

METAMORPROSE

Neben seiner filigranen
Schénheit ist es auch der
Verwandlungsprozess von
der Raupe zum Schmet-
terling, die ihn fiir uns so
faszinierend macht. Dabei
dndert der Schmetterling
sein Aussehen grundle-
gend und durchlduft vier
Entwicklungsstadien: vom
Ei tiber die Raupe zur
Puppe und schliesslich
zum Falter. Auch unsere
Haut durchlebt eine Me-
tamorphose. Sie erneuert
sich alle 30 Tage. Genau
hier setzt das Wirkprinzip
der farfalla Naturkosme-
tik an — und macht das
Symbol des Schmetterlings
fiir unsere neuen Produkte
umso zutreffender.

ERNEVERUNG

Die Geschwindigkeit der
Hautzellaktivitdt, der
zyklischen Erneuerung
der Haut, wird beeinflusst
durch das Alter, aber auch
durch Umuwelteinfliisse
wie Stress, Sonnenein-
strahlung oder hormonel-
le Verdnderungen. Darauf
ist das Wirkprinzip der
farfalla Naturkosmetik
ausgerichtet: Sie setzt auf
das Potential von ausge-
suchten dtherischen Olen,
um den Stoffwechsel der
Haut zu beeinflussen.

Die Aromatherapie zeigt
uns, wie wir sie als Wirk-
stoffe — nicht nur als
Duftstoffe! - nutzen und
zur Harmonisierung des
Hautbilds einsetzen kon-
nen.

VIELFALT

Das farfalla Pflegesystem
adressiert zudem nicht
nur die oft altersspezifi-
schen Hautbediirfnisse:
Sein Aufbau erlaubt es,
jedes farfalla Produkt
durch das Hinzufiigen zu-
sdtzlicher Pflanzenwirk-
stoffe auf die individuelle
Tagesform der Haut abzu-
stimmen, den sogenann-
ten Hautzustand — und so
je nach Hautbediirfnis ein
sehr persénliches Pflege-
produkt zu kreieren. Das
erlaubt eine nie dagewe-
sene Vielfalt individueller
Pflegerezepturen — so
vielfiltig wie die Welt der
Schmetterlinge.



SO WIRD , GEERNTET IN ALLER WELT" Z1
MADE IN SWITZERLAND')

Aus iiber 40 Ldndern stammen die meist biologischen Rohstoffe -
dtherische Ole, Bio-Pflanzenwidsser, Bio-Pflegedle, Extrakte - fiir die Rezepturen
der farfalla Beauty- und AromaCare-Produkte und Naturparfums.

Weiterverarbeitet werden diese
Pflanzenschdtze in den farfalla-eige-
nen Produktionsstdtten im Kanton
Ziirich und im Schweizer Jura.
Hachste Kompetenz und modernste
Verarbeitung unter strengsten Ver-
ordnungen kennzeichnen die beiden
GMP-zertifizierten Schweizer Stand-
orte. Wahrend sich das Ziircher
Team um Laborchefin und Quality
Managerin Margit Schobert auf die
Segmente AromaCare und Parfums
spezialisiert hat, wird im Jura Na-
turkosmetik produziert. Der schwei-
zerische Jura ist bekannt fiir seine
Uhrmacher-Manufakturen, und
deren héchste Anforderungen sind

— ebenso wie beim Kosmetikriihren —
Kreativitdt und Prdzision.

Seit 13 Jahren ist die studierte Kos-
metik-Chemikerin Johanna Krausz
fiir die Entwicklung der farfalla
Naturkosmetik zustdindig. Aufge-
wachsen in der duftenden Natur der
Provence, birgt ihre Herkunft eine
Berufung: Seit sie denken kann, be-
geistert sich die Franzosin fiir Pflan-
zen und ihre Anwendung. Heute
entwickelt sie fiir farfalla natiirliche,
biologische Pflegeprodukte. Als Ver-
antwortliche der Naturkosmetikher-
stellung muss sie die Rohstoffe aus
aller Welt ganz genau kennen - sie
muss ihre Wirkung verstehen und so
kombinieren, dass ein Produkt wirk-
sam, duftend und stabil ist, richtig
konserviert und angenehm auf der
Haut.

10

Von Aussaat tiber Ernte

bis zu Destillation, Pressung
oder Mazeration der frisch
geernteten Pflanzen — unse-
re langjéhrigen Anbaupart-
ner in aller Welt erfiillen die
verantwortungsvolle Auf-
gabe, unsere Werte zu leben
und unseren hohen Quali-
tdtsanspruch zu erfiillen.
Okologie, Menschlichkeit

= und Vertrauen stehen dabei

stets im Vordergrund.

Unser Label «Grand Cru»
zeichnet Rohstoffe aus,
deren Erzeuger neben der
Leidenschaft fiir Bio-Anbau
einen sozialen oder 6kologi-
schen Mehrwert bieten.

I.II' YN
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w ' E E | N E ST E R N EK 0 (H N , dieein einzigartiges und neues Rezept kreiert, muss auch

die Naturkosmetik-Chemikerin Johanna Krausz analytisch, exakt, experimentierfreudig und kreativ sein. Uns
erzdhlt sie iiber die Entwicklung der neuen farfalla BeautyCare:

Grand Cru

Beispiel Indien:

Unser Anbaupartner be-
schaftigt alleinerziehende
und benachteiligte Frauen
und sorgt fiir die Ausbil-
dung der Kinder (Palmaro-
sa, Lemongrass u.a.)

Grand Cru

Beispiel Madagaskar:
Uber 2000 Kleinbauern ge-
horen der Bio-Fairtrade-
Kooperative an, die neben
Vorfinanzierungen und
Abnahmegarantien Sozial-
leistungen und verbesserte
Infrastruktur fiir die ganze
Region leistet (Ylang Ylang,
Ravintsara, Ingwer u.v.m.).

Grand Cru

Beispiel Marokko:

Ein sozialer Vorzeigebetrieb
erhilt die jahrhunderteal-

ten Praktiken der Berber zur

Nutzung des Arganbaums
und starkt die Position der
Frauen (Arganol).

Grand Cru

Beispiel Siidfrankreich:
Engagierte Wildsammlerin-
nen halten in einer struktu-
rell schwachen Region eine
alte Tradition am Leben
(Wilder Berglavendel).

Grand Cru

Beispiel Australien:
«Bush-Oil» darf nur das
Teebaumol aus dem Ur-
sprungsgebiet des Tee-
baums (New South Wales)
und aus 6kologischer Wild-
sammlung heissen. Ein
Teebaum-Urwald versus
Monokultur-Plantagen —
das ist es, was fir uns BIO
ausmacht.

Stellen sich Dir bei der Arbeit im
Naturkosmetik-Labor besondere
Herausforderungen?

Johanna Krausz: Bei uns werden nur
natiirliche und biologische Produkte
hergestellt. Alle Rohstoffe, die wir
verwenden, sind Rohstoffe, die von
Zertifizierungsstellen wie Natrue und
Cosmos akzeptiert werden, und auch
der Anteil an Bio- oder Naturstoffen
ist streng reglementiert. Wdhrend der
Rohstoffmarkt fiir die konventionelle
Kosmetik immer mehr Produkte an-
bietet, stehen uns Naturkosmetikern
viel weniger Grundsubstanzen zur

Verfiigung.
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Die Entwicklung naturkosmetischer
Innovationen ist somit eine echte
Challenge.

Wie und warum wurden die Pro-
dukte verdndert?

Die Welt der Kosmetik dreht sich
immer schneller, um immer effektive-
re und angenehmere Produkte an-
zubieten. Unser Wunsch war es, die
Wirksamkeit unserer Naturkosmetik
zu verbessern, und zwar indem wir
uns auf die Kraft der Aromapflanzen
und den individuellen Rhythmus

der Haut fokussiert haben. Atheri-
sche Ole von Grapefruit, Cistrose,
Orangenbliite, Manuka in der Ge-
sichtspflege sowie Mandarine und
Berglavendel in der Korperpflege
unterstiitzen gezielt >

\\-l
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meisterlich gefertigt im Jura

a '

ROHSTOFFE

Aus 45 Ldndern stam-
men die Rohstoffe fiir
die Naturkosmetika.
518 natiirliche Zutaten
sind auf Lager - und
keine einzige syntheti-
sche Zutat.

21 791 Liter Berg-
quellwasser werden
pro Jahr in den Pro-

HERSTELLUNG

STRENGE

ABFULLUNG ~ VERPACKUN

dukten verarbeitet.

die Hautthemen der Linien und wer-
den von hocheffektiven, pflanzlichen
Aktivstoffen verstdrkt.

Was hat sich fiir die farfalla Kun-
dinnen und Kunden verbessert?
Wir haben die Texturen optimiert,
die Wirksamkeit gesteigert und
gleichzeitig die Diifte der einzelnen
Produkte verfeinert. Vervielfachte
Toleranz- und Effizienztests garan-
tieren beste Qualitdt und Vertrdg-
lichkeit. Besonders gefdllt mir, dass
wir unsere AnwenderInnen anlei-

Die Rezepturen wer- A _ Die Abfiillung der fri-  Stets Handarbei
den Belastungs- und Q \I H ‘- l TP\ TS schen }{irlodulfte erjglgt sorgsame Verp
Stabilitdtstests aus- unter strengsten Be-  in glasschiitze
g und af?sch‘lzes- KO NT RO l. |. E dingungen, teilweise FSC-Karton.
senc{ LA ur“d.ze Stdndige Rohstoffkon-  per Hand. So kénnen
Abfiillung benotigten oy iy Labor, genaue wir den héchsten Hy-
Mengen unter Pruck Priifungen durch unse-  gienestandard und die
und bei verschiedenen o cpomiker sowie die bestmégliche Haltbar-
Tgmp eraturen gefer- regelmdssige Priifung  keit unserer Produkte
gt durch unabhdngige, garantieren.
externe Organe: Jede -
Entwicklungsphase
vom Rohstoff bis zum
Endprodukt kann
liickenlos zuriickver-
Sfolgt werden.

ten, in die Pflegeprodukte je nach
Hautzustand pflanzliche Rohstoffe
wie Bio-Pflanzenwdsser, Bio-Pflege-
ole oder Aloe Vera zu mischen, um
tagesaktuell auf den individuellen
Hautzustand einzugehen. Die Be-
diirfnisse der Haut verdndern sich
laufend, mit dem Lebensrhythmus,
dem hauteigenen Regenerations-
zyklus, den Umweltfaktoren. Eine
individualisierte Pflege geht darauf
ein — besser lassen sich Haut, Schon-
heit und Ausstrahlung nicht unter-
stiitzen.
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Aufwelches Produkt bist Du
besonders stolz?

Auf die Cistrose Feuchtigkeitspenden-
de Tag- und Nachtcreme. Ich wollte
eine Creme erschaffen, die allen
gefdllt, die feuchtigkeitsspendend ist
und die eine leichte und frische Tex-
tur hat, die das ganze Jahr tiber mor-
gens und abends verwendet werden
kann. Die pur ebenso tiberzeugt wie
kombiniert mit einem Bio-Pflegedl,
Pflanzenwasser oder Aloe Vera-Gel.
Ich bin gespannt, wie sie nun bei den
Kundinnen ankommt.




EIN LEBENSGEFUAL

von Well-being und Lebensfreude verkérpert der Schmetter-

ling fiir uns. Deshalb sammeln und teilen wir Inspirationen
und Techniken aus aller Welt, um mit Aromapflanzen,
Rezepten und Expertentipps in Balance zu bleiben und das
Beste aus jedem Tag zu machen. Mit unseren Projekten im
In- und Ausland tragen wir auch Sorge fiir das Wohlergehen
von Menschen iiberall auf der Welt.

VWV FOLLOWTHEBUTTERFLY.COM

B10-PFLANZEN-
WASSER
ORANGENBLUTE

Wunderbar hautberuhigend ist
dieses ausgleichende und pfle-
gende Bio-Hydrolat mit dem
herb-stissen, frischen Duft. Es
vermag einen echten Verwéhn-
moment tiefer Entspannung

zu schenken.

Erfrischend auch

unterwegs oder

bei Hitzewallun-

gen.

DO 1T YOURSELF-
NORKSHOPS

farfalla Ziirich:

MUCKENPLAGE!

24. Mai 2018, 17 - 17.30 Uhr
1. Juni 2018, 17 - 17.30 Uhr
Wir mischen Fly away-Body Sprays
mit Bio-Alkohol und dtherischen Olen.
Gratis, beschrdnkte Teilnehmerzahl.

Anmeldung bei farfalla Ziirich, Riidenplatz 4
oder unter 044 261 77 77

farfalla St. Gallen:

MIT LIEBE GEMACAT!

11. Mai 2018, 17- 17.30 Uhr
12. Mai 2018, 10- 10.30 Uhr
Wir kreieren individuelle
Muttertags-Geschenke aus natiirlichen
Rohstoffen (Body Oil oder Bodybutter).
Gratis, beschrdnkte Teilnehmerzahl.
Anmeldung bei farfalla St. Gallen, Neugasse 35
oder unter T 071 508 08 27

extra Feuchtigkeit

do more of

AFTERSHAVE KICKSTARTER

Auch wenn es mor
‘ gens schnell gehen muss, di
Blitz-Rezeptur sch . S

enkt mir ein gutes Hautoefii}

der Rasur und vie fir dorenr 2"
8ute Laune-Energie fiir d.

Lukas, Marketing S e

PRODUKTE REZEPT

. I Klecks .
E 4loe Vera 1. Aloe Vera Gurkenfrisches Feuchtig-

Gudon Psches keitsgel auf die Handfldiche geben
. zz:gkeirsgél 2.1 Spriihstoss Melisse Bio-Pflanzenwas-
ser daraufipriihen und untermischen

1 Spriihstoss ie fri
3. auf die frisch rasierte Haur aufiragen

Melisse Bio-
Pflanzenwasser

Weitere Rezepte auf www.farfalla.ch

WHAT MAXES
you

Y
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Fragen an die «Wohlfiihl-Expertin»
Iris Miiller-Hottinger

Eigentlich musst Du dauernd
strahlend aussehen und ausserdem
blendende Laune haben - schliess-
lich bist Du als Schulungsleiterin
und Aussendienstmitarbeiterin
jeden Tag das Aushdngeschild von
farfalla. Wie machst Du das?

Mein Morgenritual beinhaltet bereits
Produkte mit Wohlfiihlcharakter. Es
fdngt unter der Dusche mit einem
Sfeinen Duschgel von farfalla an. Auch
in der Gesichtspflege lasse ich mich
von wohltuenden Diiften verwéhnen,
mit Orangenbliitenwasser als Tonic,
Aloe Vera Gel und der farfalla An-
ti-Ageing-Pflege. Wenn die Gesichts-
pflege den Sinnen so guttut, fdllt der
Start in den Tag viel leichter!

Was machst Du, wenn Du mal
einen ganz schlechten Tag hast?

Da ich immer mit Menschen zu tun
habe, kann ich mir schlechte Laune
nicht leisten. Im Notfall: Mein bevor-
zugtes Produkt fiir schnelle, sofortige
Wirkung sind Zitrusdiifte wie Zitrone
oder Grapefruit, z.B. im farfalla Body
Spray Erfrischen. Grossziigig auf Ge-
sicht und Kleider spriihen, gute Laune
einatmen, schlechte Laune ausatmen,
besser!



NO IST MEIN LITBLING?

Wir helfen Ihnen, Ihr liebstes Pflegeprodukt (wieder-)zu finden.

die GRAPEFRUIT Reinigungslinie ist eine \/
Weiterentwicklung von daily refresh

_

J

wenn die Haut wieder in Balance kommen soll
— aus in balance wird MANUKA

ORANGENBLUTE - die Weiterentwicklung unserer

Aloe-Shea-Linie bietet Anti-Ageing fiir die Haut ab 30 \/

14




TP

Fiir einige wenige Lieb-

lingsprodukte, die keinen
Nachfolger haben, fin-
det sich das passende
DIY-Rezept

MANDARINE carpe diem - die feuchtigkeitsspendende Kor-
perpflege wird allen Fans von daily pleasure gefallen

BERGLAVENDEL relax - die besonders sanfte
Kérperpflege mit Schon entspannt-Faktor

CISTROSE - fiir alle, die die schiitzende

v Feuchtigkeit von intense moisture schdtzten

15



DREIXLANG FUR DIE INDIVIDUELLE PFLEGE

Was braucht Ihre Haut heute? So individuell wie Ihre Tagesform ist das momentane Pflegebediirfnis Ihrer
Haut. Fiigen Sie Ihrer Pflege eine Extraportion Pflanzenwirkstoff hinzu, ganz einfach auf der Handfldche.
Jeden Tag genau das, was der Haut gerade guttut. So einfach geht's — lassen Sie sich von unseren Mischideen
inspirieren und wandeln Sie sie nach Lust und Laune ab.

B10-PFLEGEGLE

Superfood fiir die Haut.
Kaltgepresst und vital-
stoffreich bringen Pflan-
zendéle als pure Pflege oder
als wirkstoffreiche Toppings

fiir besondere Bedlirfnisse . a—

auch komplizierte Haut-
zustdnde zuriick in ihre
Balance. Von A wie Argan
bis W wie Wildrose.

ABSCHMINK-SCHUTTELLOTION

Iris, Naturkosmetikerin

PRODUKTE REZEPT

2 1. Die beiden Zutaten in einem sauberen

Fldschchen mischen,
2. CI{/or Jeder Anwendung gut schiitteln
y amit sich Pflanzenwasser und 6]
2 25ml vermischen. “

3. Eine kleine Menge auf'ein Wattepad
gebgn, damit iiber Augen und Gesichy
strezc.hen. So werden in einem ersten
Schritt Augen- und Gesichts-Make Up
entfernt.

4. M{t Reinigungsfluid nachreinigen, da-
mit alle Make-Up- und Olreste entfernt
wer.den und die anschliessende Pflege
optimal aufgenommen werden kann,

5. Pflegeprodukt aufiragen

6. Schiittellotion gut verschiossen aufbe-

EDIY-PRODUKTEN, DIE ABGEFULLT yND AUFBE-
SEHR HYGIENISCH VORGEREN. KLEINE MENG EN
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B10-PFLANZEN-
WASSER

Lange schlummerten sie

einen Dornréschenschlaf, zu
Unrecht vergessen als Haus-

mittel und in der Aromapfle-

ge. In der Naturkosmetik

gldnzen echte Hydrolate

schon immer als wichtige

Wirkstoffe. Zeit, die in Was-

ser gelosten Pflanzenpower-

stoffe und ihre fantastisch
vielfdltigen Einsatzmaglich- -I"L
keiten fiir die individuelle \
Pflege hochleben zu lassen!

ALOE VERRS6EL

Der Feuchtigkeitsgarant par excellence.
Reich an Enzymen, Vitaminen, Mineralsto
u.a., beschleunigt Aloe Vera-Gel die Zellregene
tion, regt die Collagenproduktion an und unter-
stiitzt die Elastizitdt der Haut. Legenden zufolge
ist Aloe Vera die einzige Pflanze, die aus dem
Garten Eden stammt...

A



: Epat —

OMNGERBLITE  BI0-PELANZENVASSER
CTRATFENDES NSHARIN
VINSTOFFSERUM

’ 4 — BT

~ ORANGENBLOTE  BERGLAVENDEL
STRAFFENDE FEVCHTIG- B10-GESICHTSOL
KEITSCREME
1t e
~ ALOE VERA B10-PFLANZ ENWASSER
HAUTBERUHIGENDES LAVENDELBLUTEN
NERRIR-GEL

.‘-

MANDARINE CARPE DIEM ~ BI0-PFLEGEOL
FEVCHTIGKEITSSPENDENDE JOJOBA
KORPERLOTION

1A

Wenn die nicht mehr ganz
Jjunge Haut zu Unreinhei-
ten neigt, 2 Spriihstosse
Bio-Pflanzenwasser Ros-
marin auf der Handfldche
dem Orangenbliite
Straffendes Wirkstoff-
serum beimischen.

Fiir eine beruhigende Wir-
kung bei aus dem Gleich-
gewicht geratener Haut
1-2 Tropfen Berglavendel
Bio-Gesichtsol auf der
Handfldche der Feuchtig-
keitscreme beimischen.

Fiir eine besdnftigende
Pflege nach dem Son-
nenbad 2 Spriihstdsse
Bio-Pflanzenwasser
Lavendelbliiten auf der
Handfldche dem Aloe
Vera Hautberuhigendes
Repair-Gel beimischen.

Fiir noch mehr verwéh-
nende Feuchtigkeit

1 Tropfen Jojobaél auf
der Handfldche mit einem
Klecks Mandarine Carpe
Diem Feuchtigkeitsspen-
dender Kérperlotion ver-
mischen und in die Haut
einmassieren.



CISTROSE B10-PELANZ ENWASSER
505 ANTI-MIDIGREITS- ORANGENBLUTEN
HASKE

CISTROSE ALOE VERA
FEVCHTIGKEITSSPENDENDE  STRAFFENDES DELUME

TAG- UND NACHTCREME GESICHTSGEL

GRAPEFRUIT BIO-PFLEGENL
SANFTES PEELING SCHWARZ K UMMEL

BERGLAVENDEL B10-PFLEGERL
SCHIN ENTSPANNT AVOCADO
ANDCRENE
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Fiir verwéhnende Ent-
spannung 2 Spriihstdsse
Bio-Pflanzenwasser
Orangenbliiten auf der
Handfldche mit einem
Klecks Cistrose SOS
Anti-Miidigkeitsmaske
vermischen und auf die
Haut auftragen.

Fiir den straffenden
Anti-Ageing Faktor

I Klecks Aloe Vera Straf-
fendes Deluxe Gesichtsgel
der Cistrose Feuchtig-
keitsspendende Tag- und
Nachtcreme auf der
Handfldche beimischen.

‘*-‘-“-'.*3“';@

Fiir einen Detox-Moment
1-2 Tropfen Bio-Pflegedl
Schwarzkiimmel auf der
Handfldche dem Gra-
pefruit Sanftes Peeling
beimischen, in die Haut
einmassieren, kurz ein-
wirken lassen und griind-
lich abwaschen.

Als Schutz vor eisigem
Wind und Minustem-
peraturen 1-2 Tropfen
Bio-Pflegeél Avocado
auf der Handfldche der
Berglavendel Schon
entspannt Handcreme
beimischen. Eine sehr
hilfreiche Kombination,
die generell vor rissigen
Stellen schiitzt.




SUDSEE BODYBUTTER

Tanja, Verkauf

PRODUKTE REZEPT

60g

~

- 60 Bio-Sheabutter in einem Glas im
Wasserbad vorsichtig erwdrmen, bis
40ml sie schmilzt (nicht iiber 50°C)

. o 2. 40 ml Bio-Aprikosenkernél mit einem
individnelle sz'mrkaj W\{'f’bk - Holzstdbchen gut unterriihren, damir
eine glatte Masse entsteht, leicht

) Tz
%MJ t j(/’WWlE/Lf = Vo {(mfﬂﬂ /‘fm 5 > Tropfen abkiihlen lassen
PF(W{MM"M X 6’“ um fzm/b‘r%&hﬂ/ﬂ‘ - 3.10-15 Tropfen ditherisches Ol gut

isch
leren Do e ywrje[f‘%@ff 3 Tropfen ermischer

e 4. in einen sauberen Tiegel oder ein
hiibsches Schraubglas abfiillen und
2 Tropfen gut auskiihlen lassen.

&
A

2 Tropfen weitere
: Rezepte auf
wwuw.farfalla.ch
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AIDIENZ
BEI DER KAISERIN
DER ROSEN

ETHNOBOTANISCHE DUFTREISE IN DEN [RAN

Duftreisen sind bei farfalla Kult, und da wir
erst wieder seit Kurzem das ditherische Ol
der Rose aus dem Iran beziehen, war dieses
Land als Reiseziel der allerersten
«Drei-Generationen-Duftreise»
gesetzt.
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ETHNOBOTANISCHE DUFTREISE
IN DEN [RAN

. Duftgenuss fiir Malvin Richard
. Jean-Claude Richard mit

Shahin Sanati

. Anaé mit Papi Malvin
. persisches Mittagessen
. Im Tal der Lalehzar-Berge

wachsen die Damaszenerrosen
Wunderschone Erntezeit

Der Schneewind vermischt sich
mit dem Duft der Rosen



ETHNOBOTANISCHE DUFTREISE IN DEN IRAN

Jean-Claude Richard:

Ein duftendes Abenteuer beginnt!
Mit ihren 2 1/2 Jahren besteigt Anaé
als jiingste Duftreisende im Bunde
das Flugzeug nach Teheran. Mit an
Bord: ihr Grossvater Jean-Claude
Richard, einer der Griinder von
farfalla und ein alter Fuchs in Sa-
chen Duftreisen. Ihr Papi Malvin
Richard gehort der jungen farfalla
Generation an, auch er liebte es von
klein auf, Kulturen und Pflanzen
fremder Linder zu entdecken. Seine
Frau Muriel teilt seine Leidenschaft
fiir Reisen und Diifte. Und Lukas,
Schulfreund von Malvin und bei
farfalla Marketing-Leiter, ldsst es
sich nicht nehmen, seine geliebte
Rose Persien personlich zu besuchen.

Mit Anaé als Botschafterin an unse-
rer Seite fliegen uns die Herzen zu,
kaum dass wir in Teheran gelandet
sind. Dank unserer unwidersteh-
lichen Tiiréffnerin machen wir viele
spontane Bekanntschaften: mit

den pubertierenden Jugendlichen

in den stddtischen Parks, jungen
Familien, dlteren Semestern — die
Teheraner begegnen uns mit gros-
sem Interesse, offen, freundlich und
neugierig. Anaé erleichtert uns die
Chance, die trubelige Grossstadt von
ihrer menschlichen Seite erleben zu
diirfen. Genau diese Begegnungen
lieben wir am Reisen. Kommt das
Gesprdch auf das Ziel unseres Iran-
besuchs, bemerken wir schnell die

2,

starke Verwurzelung die Rose in der
persischen Kultur. Praktisch jeder
Iraner ist ein Rosenexperte, kennt
die einheimischen Essenzen und hat
seine Duftvorlieben. Rosenwasser ist
allgegenwidrtig — auch kulinarisch.

Jetzt kénnen wir es kaum erwarten,
ins Lalehzar-Tal weiterzureisen und
herauszufinden, was unsere ,Rose
Persien“von dort oben so besonders
macht. Wir verlassen die Haupt-
stadt, wie wir sie erreicht haben —
auf dem Luftweg. Uber Land hditte
die Fahrt in die Berge von Kerman
unser Zeitbudget gesprengt. Nach
Einbruch der Dunkelheit landen
wir in der gleichnamigen Regional-



hauptstadt. Keine Chance auf einen
Tisch im vollbesetzten Restaurant
—doch halt, eine iiber mehrere Ti-
sche verteilt speisende Grossfamilie
winkt uns zuriick: Rasch platzieren
sie samtliche Kinder um, sodass
unser Abendessen doch nicht aus-
fallen muss. Persische Gastfreund-

schaft!

Am ndchsten Morgen erst sehen wir
die karge Gebirgslandschaft, in der
wir gelandet sind, und zwischen uns
und unseren Rosen sind endlich nur
noch einige Hundert Hohenmeter
mit dem Auto zu bewdiltigen. Hier
oben, aufiiber 2000m bis 3000 m,
befindet sich eines der wichtigsten
Damaszenerrosen-Anbaugebiete des
Iran.

Jean-Claude Richard:

Ein Visiondr hatte vor vierzig Jah-
ren den Mut und die Power, im
Lalehzar-Tal Rosen anzubauen.
Heute ist die grosste Rosendestillerie
des Iran ein bedeutender Wirt-
schaftsfaktor der Region und ein
echtes Vorzeigeprojekt, sowohl aus
dkologischer wie auch aus mensch-
lich-sozialer Sicht. Shahin Sanati,
die Schwester des Griinders, erwar-
tet uns. Die kdmpferische Pionierin
pflegt das Erbe ihres Bruders trotz
der politischen Schwierigkeiten mit
Stolz und Leidenschaft. Die Firma
gehort zur Mehrheit einer Stiftung,
die auch kulturelle und soziale Pro-
jekte fordert, mehrere Waisenhduser
in der Stadt Kerman betreibt und

spdter den jungen Erwachsenen mit
Ausbildungs- und Arbeitspldtzen

in der Destille eine Perspektive bie-
tet. Ist es dieser Mehrwert, der die
Rose Persien fiir uns so wunderbar
macht? Beeindruckt und inspiriert
hat uns die Begegnung mit der enga-
gierten Perserin allemal.

Bei Sonnenaufgang brechen wir

am folgenden Tag zu den héher-
gelegenen Damaszenerrosenfeldern
auf, die Kdlte der Nacht liegt noch
auf den Pflanzungen. Wir fiihlen
die Abgeschiedenheit von Industrie,
Verkehr und Umuweltgiften. Die
Rosen, die hier auf 3000 m wachsen,
sind wirklich bio. Die Hohe und

das trockene Klima der abgelegenen
Bergregion wirken sich auf Qualitdt
und Intensitdt des hiesigen Rosen-
6ls aus - das also ist das Geheimnis
ihres uniibertroffenen Dufts. Wir
finden ihn einfach unbeschreiblich.
Nicht die Kénigin der Blumen, viel-
mehr die Kaiserin der Rosen wird
hier gewonnen. Jetzt miissen die von
Hand gepfliickten Bliiten so rasch
wie maglich in die Destille — mit
Eseln, Mopeds und Autos transpor-
tieren die Pfliicker ihre 20 kg-Scicke
zur Messstation. Die Destillations-
abfille werden iibrigens zu duften-
den Rosen-Brennbriketts upgecycelt.

Neben den vielen Oko-Aspekten,

die hier gelebt werden, und der ein-
maligen Qualitdt des ditherischen Ols
beeindruckt uns, dass die Kooperati-
ve den Bauern mit der Devise ,Rosen
statt Mohn“ein legales und sicheres
Einkommen garantiert. Denn wenn-
gleich in ihrer fragilen Schonheit
vergleichbar, kénnten die soziodko-
nomischen Unterschiede zwischen
den beiden Blumen nicht grosser
sein: Wdhrend der illegale Mohn-
anbau fiir Drogenmissbrauch und
Gewalt steht, hat der Bio-Rosenan-
bau den Menschen dieser Bergregion
in den letzten Jahrzehnten eine neue
Perspektive erdffnet.

Nach dem Abschied vom Lalehzar-
Tal, seinen Menschen und seinen
Rosen neigt sich unsere Reise im
prachtvollen Isfahan dem Ende zu.
Wir feilschen um Teppichpreise
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und geniessen erfrischende Ent-
spannung beim , Fiiessli bade“. Am
Abend treffen sich die einheimischen
Familien am Platz Meidan-e Emam
(Nagsch-e Dschahan), dem zweit-
grossten Platz der Welt. Auch wir
lassen den Tag und die Reise hier
ausklingen. Wahrend Anaé schnell
neue Bekanntschaften kniipft, ge-
niessen wir neben dem Kulturaus-
tausch noch einen unerwarteten
Héhepunkt unserer Duftreise:

Malvin Richard:



Baby und Mutter sind wohlauf! Ist
ein neugeborenes, gesundes Baby
nicht ein Wunder fiir sich? Da eine
gesunde Geburt bei uns meist ein
freudiges Ereignis ist, vergessen wir
oft, dass dies nicht nur ein Wunder,
sondern auch ein Ergebnis der ver-
besserten medizinischen Versorgung
seit Beginn des 20. Jahrhunderts

ist. Persénliche Geschichten von
Frauen, die fiir unsere Kooperativen
in Madagaskar und andernorts
arbeiten, haben fiir uns begreifbar
gemacht, was abstrakte Zahlen bele-
gen: In vielen Entwicklungsldndern
stirbt noch immer fast jede hun-
dertste Mutter bei der Geburt, mit
ihr oft das Baby. Geschwisterkinder
bleiben ohne Mutter zuriick.

)IE FARFALLA
CBAMMEN-ILFE

Eine ausgebildete Hebamme kann
sehr viele Schwangerschaften von
Anfang an begleiten, Komplikatio-
nen friih erkennen und mit pro-
fessioneller Betreuung wdhrend
und nach der Geburt die Uberle-
benschancen von Mutter und Kind
massiv erh6hen. Zudem besprechen
die Hebammen die weitere Familien-
planung mit den Frauen und kldren
sie tiber Verhiitungsmethoden auf.

Wir haben die farfalla Hebam-
men-Hilfe ins Leben gerufen, um
ganz konkret und unmittelbar die
Miittersterblichkeit in den drmsten
Ldndern der Welt zu reduzieren.
Mit jedem gekauften farfalla Pro-
dukt wird die mehrjdhrige Ausbil-
dung einer Hebamme in besonders
betroffenen Ldndern finanziert, wel-
che danach Miitter und ihre Babys
vor, wahrend und nach der Geburt
begleitet. Unser erstes Stipendium
léuft in Athiopien, da die Proble-
matik dort besonders dringlich ist
und das dortige Hamlin-College eine
fundierte Ausbildung gewdhrleistet.
Geplant ist, unser Engagement nach
und nach auf andere Linder auszu-
weiten. Fiir einen gesunden Start ins
Leben - tiberall auf der Welt.

In Europa haben wir durch die
professionelle Begleitung der Miit-
ter wahrend der Schwangerschaft,
unter anderem durch gut ausgebil-
dete Hebammen, die Sterblichkeit
massiv reduziert. Noch stirbt eine
Frau auf10°000 Geburten. Dies ist
ein 100-mal kleineres Risiko als in
der Sahelzone! Der Grund: In den
drmsten Ldandern der Welt gibt es
zu wenige Geburtshelferinnen. Vor
allem in ldndlichen Gebieten haben
die Frauen keine vorgeburtlichen
Kontrollen und gebdren ohne me-
dizinische Unterstiitzung. Hinzu
kommt: Auch wenn Mutter und
Kind tiberlebt haben, hat die Mutter
aufgrund fehlender oder falscher
Geburtsbegleitung womdglich so
starke Verletzungen erlitten, dass
sie ihr Leben lang unter Schmerzen,
oft einhergehend mit Stigmatisie-
rung, leidet.
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Malvin Richard:

]

FUR EINEN GESUNDEN START INS LEBEN -

JEDE AUSGEBILDETE AFRIKANISCHE HEBAMME
RETTET LEBEN
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NEVEROFFNUNG: FARFALLA
MISCHT ST. GALLEN AUF

Beraten, mischen, probieren und Wissen weitergeben — in der neuen farfalla Filiale in St.Gallen wird das
neue Pflegekonzept erlebbar und spiirbar. Mischen ist hier Programm: Dominiert wird die Raumlichkeit in
der Neugasse 35 vom sogenannten Mischwagen, an dem das fundiert naturkosmetisch- und aromatherapeu-
tisch-geschulte Personal fiir jeden Kundenwunsch individuell zugeschnittene Rezepte entwickeln, ausprobie-
ren und mit nach Hause geben kann. Regelmdssige Workshops zu DIY-Themen aus den Bereichen Haut- und
Aromapflege gehéren unbedingt dazu.

FARFALLA Rebecca Stucki, Filialleiterin:
ST. GALLEN

Neugasse 35
9000 St. Gallen
T0715080827

Offnungszeiten:
Mo - Fr 9.30-19 Uhr
Sa 9.30 - 17 Uhr

bEWINNSPIEL

Gewinnen Sie auf www.farfalla.ch/einkaufsgutschein
einen von fiinf farfalla Einkaufsgutscheinen im Wert von 50 CHF bzw.
50 €. Einzulosen in den farfalla Filialen Aarau, Basel, Bern,
Luzern, St. Gallen, Ziirich oder gegen Einsendung in den Onlineshops
wwuw.farfalla.ch und www.farfalla.eu

Teilnahmeschluss ist der 31.8.2018. Die GewinnerInnen werden per E-Mail benachrichtigt.
Teilnahmen auf dem Postweg kinnen leider nicht beriicksichtigt werden.
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Blattlinie
follow the butterfly informiert 2x jdhrlich iiber Themen, die einem nach-
haltigen Lebensstil verpflichtet sind, und bietet Hintergrundwissen aus
den Bereichen Aromatherapie und Naturkosmetik.

Gewinnspiele
Von der Teilnahme ausgenommen sind Mitarbeitende der
Farfalla Essentials AG und deren beauftragten Firmen. Uber den Wettbe-
werb wird keine Korrespondenz gefiihrt. Barauszahlung und Rechtsweg
sind ausgeschlossen.

Abbestellen
Sind Sie nicht am kostenlosen Erhalt des Magazins interessiert?
Senden Sie bitte eine formlose E-Mail an redaktion@farfalla.ch
oder melden Sie sich unter T +41 44 905 99 00 ab.
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farfalla

BeautyCare

DEINE HAUT, DEIN SCHMETTERLING

Zertifizierte Bio-/Naturkosmetik — Natrue

Beauty Care, die wirkt und regeneriert

Wie der Schmetterling durchlebt auch die Haut alle 30 Tage eine Metamorphose. Hier setzt das
Wirkprinzip der farfalla Naturkosmetik an und unterstiitzt die Haut in ihrem Regenerationszyklus.
wwuw.farfalla.ch

AromaCare BeautyCare Perfumes



